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Аналитический отчет состояния конкуренции

на розничных рынках бензинов автомобильных АИ-92 и АИ-95
1. Общие положения.

Целью проведения  данного анализа состояния конкурентной среды на розничных рынках бензина автомобильного является установление доминирующего положения ВИНК на региональных рынках, а также унификация методов анализа с учетом проведенного обобщения лучших практик территориальных органов ФАС России.
Анализ проводился в соответствии с требованиями Порядка проведения анализа состояния конкуренции на товарном рынке, утвержденного приказом ФАС России от 28.04.2010 № 220 (далее по тексту – Порядок)

1.2. Источники исходной информации

В качестве источников исходной информации при проведении анализа использованы:

- статистические данные; 
- данные мониторинга оптовых и розничных цен на нефтепродукты;
-  информация, полученная от хозяйствующих субъектов, действующих на данном рынке в границах Ненецкого АО.
2. Временной интервал исследования рынка
Так как исследование носит ретроспективный характер, целесообразно определить временной интервал исследования как 2011-2012 гг.
3. Определение продуктовых границ товарного рынка

В соответствии с Общероссийским классификатором продукции ОК 005-93 группа нефтепродукты (код 0250008) включает: автомобильные бензины (код 025110), топливо дизельное ( код 025130).
Бензины автомобильные предназначены для применения в поршневых двигателях внутреннего сгорания с принудительным воспламенением (от искры). Основным сырьем для получения бензинов автомобильных является нефть. Для получения из нефти различных автомобильных топлив применяют метод первичной и вторичной переработки. Первичная переработка нефти заключается в разделении ее на отдельные фракции, выкипающие в различных определенных температурных интервалах. При первичной перегонке получают бензиновую, лигроиновую, керосиновую, солярную фракции и мазут. Переработка нефти вторичными методами сопровождается изменением состава и строения ее различных соединений и позволяет придать топливу более совершенные физико-химические свойства, а следовательно и качество.
К основным свойствам бензинов автомобильных можно отнести: испаряемость и фракционный состав, химическую стабильность, антикоррозийные свойства, вязкость, теплоту сгорания и детонационную стойкость.

Показателем детонационной стойкости бензина, характеризующим его устойчивость к самовоспламенению в рабочей камере двигателя, сопровождаемому образованием ударных волн, является октановое число. Октановые числа бензинов для автомобильных двигателей, оснащенных карбюраторами, двигателями, колеблются в пределах 66-98. Бензин с более высоким октановым числом применяются для двигателей с более высокой степенью сжатия.

На сегодняшний день существуют два метода борьбы с детонацией- изменение углеводородного состава бензина и введение в состав топлива различных присадок-антидетонаторов. Применение присадок признается менее дорогим и упрощенным способом. Признавая пользу, которую может принести применение присадок к топливам, необходимо учитывать, что они не предназначены для компенсации недостатков, связанных с низким качеством нефтепродуктов. Между тем, недобросовестные продавцы для повышения октанового числа бензина помимо официально допущенных применению присадок используют также нафталин, спирт и ацетон, железосодержащие и марганцесодержащие присадки, метилтрибутиловый эфир, воду. При этом использование автомобильного бензина, незаконно изготовленного путем смешения различных марок нефтепродуктов или добавления присадок, запрещенных к использованию, наносит ущерб не только бюджетной системе Российской Федерации, но и техническому состоянию парка автотранспортных средств и экологии.
В настоящее время на товарных рынках представлены следующие марки автомобильных бензинов: А-76, А-80, Аи-92, Аи-95, Аи-96, которые в свою очередь разделяются на бензины этилированные и неэтилированные. С 01.01.1999 г. на территории Российской Федерации действует ГОСТ Р 51105-97 «Бензины автомобильные неэтилированные», которые практически полностью соответствует требованиям на Европейские бензины, изложенным в стандарте EN 228 в редакции до 2000 г.и соответствующим эколого-санитарным требованиям Евро-2. ГОСТ Р 51105-97 содержит требования на четыре сорта автомобильных бензинов: Нормаль-80, Регуляр-92, Премиум-95 и Супер -98 (все неэтилированные с содержанием свинца не более 0,01 г/л). В России с 01.07.2000 г. был введен новый стандарт на автомобильные бензины (ГОСТ Р51313-99), который  устанавливает минимальные требования к бензинам, обязательные к использованию  независимо от того, по каким документам они выпускаются. В качестве обязательных должны соблюдаться нормативы по октановым числам, бензолу «не более 5% объема», содержанию серы «не более 0,05 -0,10 массовых %» для разных марок и т.п. С 1 июля 2000 года все бензины, выпускаемые по техническим условиям должны соответствовать требованиям ГОСТ Р 51313-99. Соответствие бензинов, выпускаемых по техническим условиям, требованиям ГОСТ Р 51313-99 проверяется при сертификации бензинов, которая является обязательной.
Установлено, что марки бензина А-76 и А-80 являются взаимозаменяемыми, но не выступают таковыми для марок бензина с октановым числом равным или выше 92, то есть Аи-92,Аи-95, Аи-96. Также, с точки  зрения потребителя, бензины марок Аи-92 и Аи-95, 96 составляют разные товарные группы. Брендированные автомобильные бензины различных наименований (например, Ultimate , Экто, Pulsar) в пределах одного октанового числа следует рассматривать как одну товарную группу, так как данные виды нефтепродуктов взаимозаменяемые по потребительским свойствам с бензинами с аналогичным октановым числом и при том разница в цене не превышает 10 %.
Таким образом, с точки зрения потребительского спроса можно выделить следующие товарные группы по автомобильным бензинам (рынки):

	Группы товаров
	Подгруппа
	ОЧ
	Товары (спецификации)

	Автомобильные бензины (ОКП 025110)
	Низкооктановые
	Не менее 76 по ММ, не менее 80 по ИМ
	АИ-76 (АИ-80)

	
	высокооктановые
	82,5-88 по ММ, 91-98 по ИМ
	АИ-92(АИ-91, АИ-93)

	
	
	
	АИ-95 (АИ-96)

	
	
	
	АИ-98


Для работы автомобиля на сжиженных газах необходима специальная газобаллонная установка. К недостаткам газобаллонных автомобилей относится уменьшение грузоподъемности транспорта и повышение пожароопасности. Кроме того, расположение газовых заправочных станций носит локализованный характер, на отдельных территориях отсутствует возможность для заправки данным видом топлива.

Принимая во внимание изложенные обстоятельства, можно сделать вывод о том, что газобаллонное топливо не является товаром-заменителем для автомобильных бензинов.

Наиболее распространенными в применении марками бензинов являются бензины АИ-92 и АИ-95, чем определяется выбор данных рынков для проведения анализа состояния конкуренции. 

Таким образом, предварительно определенными продуктовыми границами рассматриваемых рынков являются:

- бензин АИ-92;

- бензин АИ-95.
4.Географические границы товарного рынка

При определении географических границ розничных рынков бензинов автомобильных следует руководствоваться следующим:

Предварительно географические границы рынков могут быть определены как границы региона.

Следует отметить, что согласно сложившейся практике выделяют отдельно рынки, включающие себя точки продаж, прилегающие к автомобильным дорогам федерального значения.
Уточнение географических границ локальных розничных рынков нефтепродуктов производится путем оценки экономической возможности приобретения нефтепродуктов потребителем. Исходя из того, что места розничной реализации нефтепродуктов (АЗС)территориально фиксированы, основными ограничениями экономической возможности приобретения нефтепродуктов на АЗС является расстояние (маршрут следования до АЗС) и транспортные расходы, связанные с поиском и приобретением  нефтепродуктов. 

При этом, исходя из низкой эластичности спроса, следует включать в состав одного рынка территории, расположенные в пределах одного региона и находящиеся в пределах 100 километров от АЗС при условии равных или несущественно отличающихся цен (менее 10 % цены). 
Таким образом, географические границы рынка приняты географические границы Ненецкого автономного округа.
1. Состав хозяйствующих субъектов.

Продавцами на указанном рынке являются сети АЗС, покупателями – конечные потребители автомобильных бензинов.

Потребителями нефтепродуктов на исследуемом товарном рынке являются юридические, физические лица, индивидуальные предприниматели, приобретающие нефтепродукты для обеспечения потребностей собственного автопарка:

- автотранспортные предприятия, индивидуальные предприниматели, специализирующиеся на грузовых и пассажирских перевозках;

- хозяйствующие субъекты, любого вида деятельности, имеющиеся на балансе автопарка;

- хозяйствующие субъекты любого вида деятельности, приобретающие нефтепродукты для собственного автопарка по пластиковым и другим видам карт, а также физические лица, имеющие в собственности (аренде) автотранспортные средства.

В состав хозяйствующих субъектов, действующих на региональном товарном рынке, включены продавцы, осуществляющие постоянную реализацию нефтепродуктов через автозаправочные станции.

Управлением выявлено 2 хозяйствующих субъекта, осуществляющих деятельность по розничной реализации нефтепродуктов на территории Ненецкого автономного округа.
В ходе анализа установлено, что на территории Ненецкого автономного округа функционирует 4 АЗС, принадлежащим на праве собственности 2 хозяйствующим субъектам.
6. Расчет объема товарного рынка и долей хозяйствующих

субъектов
Расчет общего объема рынка за определенный период времени в продуктовых и географических границах рассматриваемых рынков и долей хозяйствующих субъектов на указанных рынках осуществляется на основании следующих показателей объема продаж в натуральном выражении, а именно:

1. Сумма объемов предоставляемой услуги в натуральном выражении (литрах);
7. Определение уровня концентрации товарного рынка
Для определения уровня концентрации рынка в соответствующих географических границах в соответствии с пунктом 7.1 Порядка использованы:

а) коэффициент рыночной концентрации (CR) - сумма долей на товарном рынке (выраженных в процентах) определенного числа (n) крупнейших хозяйствующих субъектов, действующих на данном рынке:
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где:

D - выраженная в процентах доля i-го крупнейшего хозяйствующего субъекта, действующего на товарном рынке;

n - число рассматриваемых крупнейших хозяйствующих субъектов, действующих на данном товарном рынке;

б) индекс рыночной концентрации Герфиндаля-Гиршмана (HHI) - сумма квадратов долей (выраженных в процентах) на товарном рынке всех хозяйствующих субъектов, действующих на данном рынке:
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где:

D - выраженная в процентах доля i-го хозяйствующего субъекта, действующего на товарном рынке;

N - общее количество хозяйствующих субъектов, действующих на данном товарном рынке. 
В соответствии с критериями оценки рыночной концентрации, приведенными в пункте 7.2 Порядка, исследуемый товарный рынок относится к рынкам с высоким уровнем рыночной концентрации, так как - высокий -[image: image3.wmf]3
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= 100%,  HHI =10 000.
8. Определение барьеров входа на товарный рынок

Процедура определения обстоятельств или действий, препятствующих или затрудняющих и ограничивающих хозяйствующим субъектам начало деятельности на товарном рынке, включает:

- выявление наличия (или отсутствия) барьеров входа на рассматриваемый товарный рынок;

- определение преодолимости выявленных барьеров входа на рассматриваемый товарный рынок.

К барьерам входа на товарный рынок относятся: экономические ограничения, административные ограничения, стратегия поведения действующих на рынке хозяйствующих субъектов направленная на создание барьеров входа на рынок, наличие среди действующих на рынке хозяйствующих субъектов вертикально-интегрированных хозяйствующих субъектов, которые приводят к созданию барьеров входа на рынок и др.

В целях определения барьеров входа на товарный рынок проведен анкетный опрос хозяйствующих субъектов. Хозяйствующим субъектам было предложено оценить степень конкуренции на рынке, а так же наличия и преодолимости барьеров, препятствующих входу на товарный рынок. 
Степень конкуренции на рынке Обществом оценивается как конкурентный и умеренно конкурентный.
Экономические барьеры входа на рынок:
           - необходимость осуществления значительных первоначальных капитальных вложений при длительных сроках окупаемости этих вложений.
          - издержки выхода с рынка, включающие инвестиции, которые невозможно возместить при прекращении хозяйственной деятельности.

 Административные барьеры входа на рынок:
           - необходимость получения лицензии;
           - экологические ограничения;

          - стандарты, предъявляемые к качеству.
9. Оценка состояния конкуренции на товарном рынке

Оценка состояния конкуренции на товарном рынке, проведенная в соответствии с пунктом 9.1 Порядка и на основании данных о рыночной концентрации и мнений участников рынка о преодолимости барьеров входа на рынок позволяет сделать вывод о том, что исследованный рынок следует отнести к рынку с не развитой конкуренцией.
10. Заключение

             Исследованный розничный товарный рынок нефтепродуктов в пределах установленных продуктовых границ и в географических границах Ненецкого АО в 2011 и 2012 гг. характеризуются высоким уровнем концентрации и неразвитой конкуренции.
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