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Аналитический отчет оптового рынка углей энергетических
1. Общие положения.

1.1. Основание и цель исследования
Основанием для проведения анализа оптового рынка углей энергетических является приказ ФАС России  от 07.02.2011         № 66 «О плане работы ФАС России по анализу состояния конкуренции на товарных рынках на 2011 – 2012 годы».

Целью проведения анализа является оценка состояния конкурентной среды на рынке углей энергетических.
Анализ проводился в соответствии с требованиями Порядка проведения анализа состояния конкуренции на товарном рынке, утвержденного приказом ФАС России от 28.04.2010 № 220 (далее по тексту – Порядок), а также методическими указаниями по проведению обследования оптового рынка углей энергетических.
1.2. Источники исходной информации

В качестве источников исходной информации при проведении анализа использованы:

- данные официальной статистической информации;

- сведения государственных органов власти о хозяйствующих субъектах, являющихся участниками оптового рынка углей энергетических;
- сведения хозяйствующих субъектов, являющиеся участниками оптового рынка углей энергетических.
2. Временной интервал исследования оптового рынка углей энергетических
Учитывая, что исследование ограничивается изучением характеристик оптового рынка углей энергетических, которые сложились до момента проведения исследования, анализ носит ретроспективный характер.
Временным интервалом исследования оптового рынка углей энергетических, в соответствии с Методическими рекомендациями, является период  2010-2011 г.г.

3. Определение продуктовых границ рынка

В целях проведения данного анализа продуктовыми границами рассматриваемого рынка будут являться услуги оптового рынка углей энергетических. 
Товарная группа «энергетический уголь» включает каменный энергетический уголь и бурый уголь.
Уголь – твердая горючая осадочная порода, образовавшаяся преимущественно из отмерших растений путем их биохимических, физико-химических и физических изменений, является невосполнимым, ограниченным природным ресурсом. 
По качественным показателям (влажность,  зольность,  теплота сгорания и т.д.)  все угли разделены по видам на бурые,  каменные и антрациты,  которые имеют в своем составе  различные марки.
Бурые угли имеют марки: Б1, Б2, Б3.
Каменные угли имеют марки:  Г,  ГЖ,  ГЖО,  Д,  ДГ,  Ж,  КСН,  СС,  Т,  ТС.    
Антрацит является отдельным видом каменного угля и имеет марку А,  в составе которой  три группы – 1А,  2А,  3А.

             Самая низкая теплота сгорания у бурых углей.  Каменный уголь отличается от бурого более высоким содержанием углерода и большей плотностью.

             Угли марок Д,  Г и антрациты применяются,  как правило,  в котельных,  так как они могут гореть без поддува.

             Угли марок СС,  ОС,  Т применяются для получения электрической энергии,  так как они имеют большую теплоту сгорания,  но сжигание данного вида углей связано с технологическими трудностями,  которые оправданы лишь в случае необходимости использования большого количества угля.

             Марки Г,  Ж обычно используются в черной металлургии для производства стали и чугуна.
В зависимости от степени обогащения угли делятся на концентраты,  промпродукты и шламы.  Концентраты,  как правило,  используются в котельных и для получения электроэнергии.  Промпродукты обычно идут на нужды металлургии.  Шламы используются для изготовления брикетов с целью розничной продажи населению для личного использования.     
Основными потребителями энергетического угля являются энергоснабжающие предприятия (пылеугольные ТЭС),  которые используют его в качестве технологического топлива для производства тепловой и электрической энергии.  Кроме того,  уголь используется предприятиями сферы ЖКХ (котельные в системе теплоснабжения).

Товарами-заменителями энергетического угля могут являться в зависимости от целей использования альтернативные виды топлива – природный газ, продукты переработки нефти, в том числе мазут, горючие ископаемые (сланцы, торф).

Справочно. Мазут может являться резервным топливом на предприятиях, использующих для производства электроэнергии природный газ. В качестве основного топлива для производства электрической энергии мазут в основном не используется, он может использоваться в качестве основного топлива для производства тепловой энергии. Природный газ является экологически безопасным и на данном этапе относительно более дешевым видом топлива. Но по причине финансовой невозможности технологического переоборудования потребителей возможность субституции является ограниченной.

Уголь отдельных марок может быть в отдельных случаях быть заменен углями других марок, которые имеют теплотехнические характеристики, соответствующие технологическим параметрам оборудования, что позволяет без проведения реконструктивных работ использовать их без существенного снижения эффективности производства энергии и нанесения ущерба оборудованию.

Таблица 1

Товарные группы потенциально взаимозаменяемых углей
	Базовый вариант углеобеспечения
	Потенциально взаимозаменяемые угли

	1Б
	2Б

	2Б
	1Б или 3Б или Г или Д

	3Б
	2Б или Г или Д

	Ж
	СС или Д

	Г и Д
	2Б или 3Б или СС или Ж

	СС
	Г и Д


Вместе с тем, общая оценка взаимозаменяемости может характеризоваться как низкая, что обусловлено уникальностью теплотехнических характеристик разных марок угля, на сжигание которых запроектировано котельное оборудование, т.е. потенциально взаимозаменяемые угли подходят не для всех потребителей.
Также, в ходе опроса потребителей рынка углей энергетических выявлено, что нет возможностей по замене видов/марки потребляемых углей энергетических.
         Основными потребителями энергетического угля являются энергоснабжающие предприятия (пылеугольные ТЭС), которые используют его в качестве технологического вида топлива для производства тепловой и электрической энергии. Кроме того, уголь используется населением и предприятиями в качестве топлива для обогрева помещений, а также предприятиями железнодорожного транспорта как топливо для паровозов.
Продавцами товара выступают производители угля. Под угледобывающей компанией понимается организация, осуществляющая добычу угля на угольных месторождениях в рамках предприятий – имущественных комплексов.

4. Географические границы рынка
Для процедуры определения границ территории, на которой покупатель приобретает или имеет экономическую возможность приобрести услугу за ее пределами.
Таким образом, географические границы оптового рынка углей энергетических определены территорией, на которой жители указанных населенных пунктов могут приобрести данную услугу.
5. Состав хозяйствующих субъектов

В состав хозяйствующих субъектов, действующих на оптовом рынке углей энергетических, включаются производители, организации, занимающиеся реализацией, потребители рынка углей энергетических. 

Ненецкое УФАС России определяет и анализирует деятельность хозяйствующих субъектов, которые являются участниками оптового рынка углей энергетических.
На основании данных, полученных из органов государственной власти, данных статистической информации, а так же в ходе опроса хозяйствующих субъектов были выявлены следующие участники рынка:
1. Производители на территории Ненецкого автономного округа отсутствуют. 
2. Предприятие, занимающееся реализацией –  один хозяйствующий субъект.
3. Покупателями являются организации, жители Ненецкого автономного округа.
В адрес покупателей выборочно направлены анкеты, часть их которых приложена к аналитическому отчету.
6. Расчет объема рынка и долей хозяйствующих

субъектов
Расчет общего объема, оптового рынка углей энергетических за определенный период времени в продуктовых и географических границах рассматриваемых рынков и долей хозяйствующих субъектов на указанных рынках осуществляется на основании следующих показателей объема продаж в стоимостном и натуральном выражении, а именно:

1. Сумма объемов реализации в натуральном выражении, тыс. тонн.
7. Определение уровня концентрации рынка
Для определения уровня концентрации оптового рынка углей энергетических в соответствующих географических границах в соответствии с пунктом 7.1 Порядка использованы:

а) коэффициент рыночной концентрации (CR) - сумма долей на товарном рынке (выраженных в процентах) определенного числа (n) крупнейших хозяйствующих субъектов, действующих на данном рынке:

[image: image1.emf]n
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,

где:

D - выраженная в процентах доля i-го крупнейшего хозяйствующего субъекта, действующего на товарном рынке;

n - число рассматриваемых крупнейших хозяйствующих субъектов, действующих на данном товарном рынке;

б) индекс рыночной концентрации Герфиндаля-Гиршмана (HHI) - сумма квадратов долей (выраженных в процентах) на товарном рынке всех хозяйствующих субъектов, действующих на данном рынке:
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где:

D - выраженная в процентах доля i-го хозяйствующего субъекта, действующего на товарном рынке;

N - общее количество хозяйствующих субъектов, действующих на данном товарном рынке. 

Таблица 1. Показатели коэффициента рыночной концентрации и индекса рыночной концентрации Герфиндаля – Гиршмана рынка углей энергетических 2010 год

	CR3
	***

	HHI
	***


Таблица 2. Показатели коэффициента рыночной концентрации и индекса рыночной концентрации Герфиндаля – Гиршмана рынка углей энергетических в 2011 год
	CR3
	***

	HHI
	***


В соответствии с критериями оценки рыночной концентрации, приведенными в пункте 7.2 Порядка, исследуемый товарный рынок относится к рынкам с высоким уровнем рыночной концентрации, так как - высокий -[image: image3.wmf]3

CR

= 100%,  HHI =10 000.
9. Определение барьеров входа на рынок

Процедура определения обстоятельств или действий, препятствующих или затрудняющих и ограничивающих хозяйствующим субъектам начало деятельности на товарном рынке, включает:

- выявление наличия (или отсутствия) барьеров входа на рассматриваемый товарный рынок;

- определение преодолимости выявленных барьеров входа на рассматриваемый товарный рынок.

К барьерам входа на товарный рынок относятся: экономические ограничения, административные ограничения, стратегия поведения действующих на рынке хозяйствующих субъектов направленная на создание барьеров входа на рынок, наличие среди действующих на рынке хозяйствующих субъектов вертикально-интегрированных хозяйствующих субъектов, которые приводят к созданию барьеров входа на рынок и др.

В целях определения барьеров входа на товарный рынок углей энергетических проведен анкетный опрос хозяйствующих субъектов, осуществляющих деятельность. 

Значимых и существенных барьеров не выявлено.
10. Оценка состояния конкуренции на рынке 
Оценка состояния конкуренции на оптовом рынке углей энергетических, проведенная в соответствии с пунктом 9.1 Порядка и на основании данных о рыночной концентрации и мнений участников рынка о преодолимости барьеров входа на рынок позволяет сделать вывод о том, что исследованный рынок следует отнести к рынку с не развитой конкуренцией.

Ненецкое УФАС России
